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Charte graphique

Manuel d'identité visuelle




L'identité visuelle, incarnée par une charte graphique,
revet une importance fondamentale pour foute entre
orise, quelle gue soit sa taille ou son secteur d'activité.

R ELD] | identité visuelle contribue & démarquer votre entreprise
de la concurrence. Une charte graphigue bien concue

et distinctive permet de vous démarquer dans l'esprit de
votre public, créant un avantage concurrentiel essentiel.

Une charte graphique assure la cohérence visuelle de votire entreprise. Elle définit
les couleurs, les polices, les logos et les elements graphiques de |'entreprise.
Ceftte cohérence renforce la reconnaissance de la marque ef favorise une

image professionnelle. Une charte graphigue simplifie la communication interne
et externe.

(d




Sommaire :

1. Presentation
2. Le logo

- Les couleurs

- Déerivees du logo

- Regles arespecter
3. La typographie
4. Les couleurs
9. Mockup

THEO
MARTIN

. Agence de communication




2.1 Couleurs #OFOfOf
du logo

H#HEFEFFf




2.2 Deérivees

du logo

. Agence de commun ication




Utilisations impossibles :

I l . : Agence de commun icafion

2.3 Regles

du logo

l . Agence de commun ication I l . eeeeeeeeeeeeee ication




La typographie, c'est ['art de choisir et d'organiser les lettres,
les chiffres et les symboles dans un texte. Cela concerne la
police de caracteres que |'on utllise, la taille des lettres, leur
espacement et leur style pour rendre un texte lisible et
agréable a lire. La typographie joue un role important dans la
communication visuelle.

3.La typographie

FRANKLIN GOTHIC HEAVY

CENTURY GOTHIC - Bold
CENTURY GOTHIC - Regular
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i Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipiscing elit

: Sed auctor feugiat lacus eget pellentesque. Integer purus
diam, tincidunt eget ultrices non, tristique ut est. Nullam pel-
lentesque urna non velit elementum vulputate. Phasellus
tempaor, orci quis sagittis dignissim, elit nibh viverra felis, ac-

cumsan rutrum ante leo egestas ligula T
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Munc rutrum ante sed massa mollis hendrerit. Vivamus
sollicitudin, dui a pretium ullamcorper, tellus felis mattis nunc,
at rhoncus odio nunc eget risus. Nam fermentum, lorem vel
mollis vestibulum, erat metus pulvinar purus, et scelerisque
augue nisi sed magna. Duis vehicula vestibulum interdum.
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Curabitur faucibus, nunc nec dignissim vehicula, justo i MA rIN
sapien commodo eros, nec tristique elit magna vestibulum : _
z nunc Agence do munlcalion
:J Quisque at lacus eget sem aliquam pharetra vel et nulla.
Nulla facilisi. Praesent malesuada viverra urna, feugiat tinci-
dunt risus elementum a. Nullam ante enim, ornare quis imper- ]
diet eget, tristique non orci. Praesent velit neque, blandit sed ' H Eo
placerat ut, eleifend vitae arcu. Praesent tincidunt viverra 1
nulla at elementum. g 1 M n RT' N
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